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Witamy w Ksiedze Znaku marki Heag. Dokument ten okresla
podstawowe zasady identyfikacji wizualnej | werbalnej marki,
zapewniajac jej spojnosc | czytelnos¢ we wszystkich punktach
komunikaciji.

Dla Heag marka jest wyrazem tozsamosci, wartosci | sposobu
budowania relacji z odbiorcami. Jako iInnowacyjny dostawca
rozwigzan cyfrowych, komunikujemy sie w sposdb pewny,
przystepny I autentyczny.

Niniejsze wytyczne stanowig wsparcie dla wszystkich oséb
zaangazowanych w rozwdj | komunikacje marki Heag, pomagajac
zachowac jej integralnosc¢ przy jednoczesnym umozliwieniu
elastycznego 1 kreatywnego stosowania zasad.
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Znak firmowy

Znak firmowy jest kluczowym | najbardziej
rozpoznawalnym elementem naszej tozsamosci.
Odzwierciedla naszg historie, wartosci oraz wizje
przysztosci. W niniejsze] sekcji przedstawiamy jego
koncepcje, znaczenie oraz zasady prawidtowego
stosowania na réznych platformach i1 nosnikach.



Znak podstawowy

Obszar bezpieczny

Sygnet

Kolorystyka w kontrze
Jedno-kolorowa wersja
Wersje monochromatyczne

Znak firmowy

Niedozwolone uzytkowanie
Warianty kolorystyczne
Umiejscowienie loga na layoucie
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Znak firmowy

Znak firmowy stanowi fundament naszej
identyfikacji wizualnej, reprezentujgc
Innowacyjnosc, przysztosciowe wartosci
| charakter. Dziata jako wizualny symbol
potgczenia, transformacji | postepu,
zapewniajgc spojnosc i rozpoznawalnosé
we wszystkich mediach.

Podstawowe logo

Logo gtdwne tgczy logotyp Heag

z charakterystycznym symbolem, podkreslajgc
rownowage miedzy prostotg a wyrazistoscig
marki. Ta wersja jest uniwersalna | stanowi
gtdwng reprezentacje marki w wiekszosci
zastosowan.

Sygnet

Symbol Heag wyodrebnia symbol dwdch
kwadratow ze Scietymi rogami jako niezalezny
element projektu. Reprezentuje on podstawowe
wartosci marki, takie jak potgczenie | innowacja,
W najczystszej postaci.

11 Znak podstawowy

Podstawowe Logo

Sygnet

@ heag
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Znak firmowy

Logo gtdéwne jest centralnym elementem
iIdentyfikujgcym marke 1 jest wykorzystywane
na réznych platformach, w tym na stronach
Internetowych, w materiatach marketingowych
| iInterfejsach cyfrowych. Stanowi ono
najbardziej rozpoznawalng reprezentacje marki
| powinno by¢ zawsze prezentowane w sposéb
przejrzysty i spdjny.

Obszar bezpieczny

Zalecana przestrzen wokot logo gtdwnego
petni funkcje strefy ochronnej, zapewniajgc
jego widocznos$¢ i integralnos¢ we wszystkich
aplikacjach. 100% wysokosci logo definiuje

te przestrzen, tworzgc zrbwnowazong

| przejrzystag prezentacje. Aby zachowacd
spdjnosé, zaden inny element nie powinien

na nig nachodzi¢, co pozwala logo wyraznie

| skutecznie sie wyrdzniac.

Minimalny rozmiar

Aby zapewni¢ czytelnos¢ i przejrzystosc, logo
nigdy nie powinno by¢ mniejsze niz:

Aplikacje cyfrowe: 24 px wysokosci

Aplikacje drukowane: 10 mm wysokosSci
Przestrzeganie tych minimalnych rozmiaréw
gwarantuje, ze logo pozostanie rozpoznawalne
| wyraziste we wszystkich mediach.

1.2 Obszar bezpieczny

@ heag

® heag

Obszar bezpieczny

Wysokosc¢ loga

Minimalny rozmiar
24px (Digital)
10mm (Print)
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Znak firmowy

Symbol stanowi odwazng | dynamiczng
reprezentacje marki, wyrdzniajgca si€
Ikonicznym, samodzielnym elementem.
Uosabia innowacje, tgcznos¢ i postep,
stanowigc kluczowy element tozsamosci marki.
Symbol idealnie nadaje sie do zastosowan
wymagajgcych kompaktowego i wizualnie
efektownego projektu.

Obszar bezpieczny

Zalecana wolna przestrzen wokdt symbolu to
potowa jego wysokosci. Ta strefa ochronna
zapewnia, ze symbol pozostaje wyrazny

| uporzgdkowany, zachowujgc swoj wizualny
wptyw. Zaden tekst, grafika ani zaden inny

element nie powinien wkracza¢ w te przestrzen.

Minimalny rozmiar

Aby zapewni¢ czytelnos¢ i przejrzystosc, symbol

nigdy nie powinien by¢ mniejszy niz:
Aplikacje cyfrowe: 15 px wysokosci

Aplikacje drukowane: 10 mm wysokosSci
Przestrzeganie tych minimalnych rozmiaréw
gwarantuje, ze znak firmowy pozostanie
rozpoznawalny | bedzie wywierat wrazenie na
wszystkich nosnikach.

1.3 Sygnet

Obszar bezpieczny

1/2 Wysokos$¢é sygnetu

Minimalny rozmiar
15px (Digital)
10mm (Print)
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Znak firmowy

Odwrdécona wersja znaku firmowego zostata
zaprojektowana do stosowania na ciemnych
lub mocno nasyconych ttach, zapewniajgc
maksymalny kontrast i widocznos$¢. W tej wersji
odwrdcona jest kolorystyka, aby zachowad
czytelnosc i silny efekt wizualny.

1.4 Kolorystyka w kontrze

Podstawowe Logo

L heag
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Znak firmowy

Jednokolorowy znak firmowy to uproszczona
| elastyczna wersja identyfikacji wizualnej,
zaprojektowana z myslg o zachowaniu
przejrzystosci i spdjnosci w réznorodnych
zastosowaniach. Zastosowanie jednego koloru
zapewnia elegancki, nowoczesny wyglad,
ktéry pasuje zardwno do minimalistycznych,
jak | formalnych kontekstéw projektowych.
Ta wersja zwieksza elastycznos¢, zachowujac
jednoczesnie silng | rozpoznawalng obecnos¢
wizualna.

1.5 Jedno-kolorowa wersja

Sapphire Blue Logo

@ heag

Sky Blue Logo

@ heag
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Znak firmowy

Monochromatyczna wersja znaku firmowego
to uproszczona, jednokolorowa odmiana
zaprojektowana z mys$lg o wszechstronnosci

| mozliwosci adaptacji. Gwarantuje ona,

ze znak firmowy pozostanie rozpoznawalny

| wyrazisty w minimalistycznych projektach,
zastosowaniach w skali szarosci lub tam, gdzie
druk kolorowy nie jest mozliwy.

1.6 Wersje monochromatyczne

Czarna wersja

@ heac

Biata wersja

® heag
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Znak firmowy 1.7 Niedozwolone uzytkowanie

Znak firmowy jest istothym elementem
iIdentyfikacji wizualnej, a jego konsekwentne
stosowanie zapewnia spodjny i profesjonalny
wizerunek. Prawidtowe zastosowanie
wzmachnia wartosci innowacji, spdjnosci |
przysztosciowego myslenia, podczas gdy
niewtasciwe uzycie moze ostabi¢ ogdlny
przekaz marki.

® NIEDOZWOLONE Zmiana proporcji lub odstepéw © NIEDOZWOLONE Dodawanie efektéw

Prawidtowo:

- Uzywaj zatwierdzonych plikéw logo w \. /
odpowiednich wariantach kolorystycznych.

- Zapewnij odpowiedni kontrast miedzy
znakiem firmowym a ttem.

- Przestrzegaj wytycznych dotyczacych
wolnej przestrzeni | rozmiaru, aby zapewnié
optymalng prezentacje.

® NIEDOZWOLONE Zmiana koloru z poza palety © NIEDOZWOLONE Znieksztatcanie, przycinanie
Nie:
- Zmieniaj proporcji ani odstepdw miedzy
znakiem firmowym.

- Dodawaj efektdéw takich jak cienie, gradienty
czy kontury.

- Zmieniaj koloréw spoza zatwierdzonej palety.

- Obracaj, nie znieksztatcaj ani nie przycinaj
znaku firmowego w zaden sposdb.

@ heag ®heag
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Znak firmowy

Wybdr odpowiedniego wariantu
kolorystycznego logo zapewnia przejrzystosc,
kontrast 1 spdjnos¢ na réznych ttach.
Prawidtowe uzycie zachowuje wizualny
wptyw znaku, jednoczesnie spdjny z 0gdlng
tozsamoscig marki.

1.8 Warianty kolorystyczne

Petny kolor Jednokolorowa wersja

L heag heag

8 heag heag

L heag heag

heacg

Monochromatyczna wersja
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Znak firmowy

Aby zapewni¢ czytelnos$¢ i widocznosc¢ logo,
nalezy je zawsze umieszczaC w wyznaczonych
marginesach. Przy ustalaniu umiejscowienia
logo w praktycznych zastosowaniach zaleca
sie zapoznanie z sekcjami ,Minimalny rozmiar
logo” 1 ,Odstep”, aby zapewni¢ zgodnosc¢ z
wytycznymi.

Marginesy

Margines powinien zawsze wynosi¢ 1/16
krétszej krawedzi layoutu.

Rozmiar

Wysokos$¢ logo powinna zawsze wynosi¢
1-krotno$¢ rozmiaru marginesu.

Kolejno$¢é umieszczania

Wybieraj kolejno pozycje oznaczone numerami
od 1" do ,7" po prawej stronie i odpowiednio
rozmieszczaj logo w layoutcie.

1.9 Umiejscowienie loga na layoucie

B heag

8 heag

® heag
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Znak firmowy

Favicony, awatary I ikony aplikacji to niezbedne
elementy tozsamosci cyfrowej. Zapewniajg one
rozpoznawalnosc i site oddziatywania marki

w przeglgdarkach internetowych, mediach
spotecznosciowych i aplikacjach mobilnych.
lkony te reprezentujg innowacyjnosc¢, prostote

| profesjonalizm, nawet w mniejszej skali.

110 Favicona, Avatar i ikona aplikacji

Umiejscowienie przy réznych
wersjach zaokraglenia
naroznikdw w ikonach
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Znak firmowy 111 Umiejscowienie hasta reklamowego

t gczac logotyp ze sloganem, projekt musi

. : > Y Petny kolor

zachowac przejrzystosc, rownowage i spojnoscé

wizualng. Slogan wzmacnia misje i wizje,

a uktad zapewnia harmonijne wspdtgranie obu

elementdw w réznych aplikacjach.
Obszar

. I l e a bezpieczny
Wysokosc loga
Lorem ipsum dolor
Monochrome

8 heag ® heag

Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor
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Znak firmowy 112 Umiejscowienie nazwy submarki

Nazwa submarki - umieszczanie nazwy za :
: Biate tto

pomocg fontu alternatywnego Gilroy-Bold

w towarzystwie sygnetu umieszczonego w

wybranym narozniku ekranu lub strony

NazwaProduktu

NazwaProduktu

Heag - identyfikacja wizualna marki



Kolorystyka

Kolor to potezne narzedzie w naszej identyfikacji
wizualnej. Nasza paleta barw odzwierciedla osobowos¢
nasze] marki, wzbudzajgc zaufanie, innowacyjnos¢

| budujgc wiez. Ten rozdziat opisuje, jak uzywac naszych
koloréw, aby zachowac spdjnosc i site oddziatywania.



KO I O rystyka 2.1 Kolory podstawowe

2.2 Kolory uzupetniajgce
2.3 Propozycja uzytkowania kolorystyki
2.4 Zestawienie koloréw tekstu




Kolorystyka 2.1 Kolor podstawowy

Podstawowa paleta koloréw definiuje
iIdentyfikacje wizualng, a zywe | nowoczesne
odcienie odzwierciedlajg zaangazowanie w
Innowacyjnosc¢, budowanie relacji i nowatorskie
rozwigzania. Kolory te sg szeroko stosowane we
wszystkich aplikacjach, zapewniajgc spdjnosé

| rozpoznawalnosc.

Sapphire Blue

- Reprezentuje innowacyjnos¢, zaufanie
| nowatorskie myslenie.

- Stosowany jako gtdwne akcenty i kluczowe
elementy wizualne.

Onyx Black
- Wyraza wyrafinowanie, precyzje i skupienie.

- Stosowany jako typografia i mocne kontrasty
SAPPHIRE BLUE

wizualne.
R42 G42 B245
#202af5
Ilvory White C85 M76 YO KO
- Symbolizuje przejrzystoscé, prostote
| przestrzen.

ONYX BLACK

R10 G10 B10
#OAOAOA

C83 M73 Y62 K92

- Stanowi podstawowe tto dla czystych,
nowoczesnych uktadow.

IVORY WHITE
R255 G255 B255
HFFFFFF

CO MO YO KO
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Kolorystyka 2.2 Kolory uzupetniajgce

Paleta koloréw drugorzednych uzupetnia kolory
podstawowe, dodajgc gtebi i elastycznosci
Identyfikacji wizualnej. Kolory te wzbogacaja
projekty, oferujgc dodatkowe mozliwosci

w zakresie akcentdw, tta i elementéw
uzupetniajgcych, zachowujac jednoczesnie
spdjng | nowoczesng estetyke.

Sky Blue

- Odzwierciedla swiezos¢, kreatywnosé
| przystepnosc.

- Stosowany do akcentédw uzupetniajgcych
| elementdw uzupetniajgcych w projekcie.

Midnight Blue Tint

- Stosowany do subtelnych akcentéw i do
nadania gtebi kompozycjom wizualnym.

SKY BLUE
R136 G212 B242
#88d4f2

C42 M1 Y2 KO

MIDNIGHT BLUE
R24 G39 B69
#182745

C100 M84 Y42 K47

Heag - identyfikacja wizualna marki



Kolorystyka

Aby zachowac spdjng i atrakcyjng wizualnie
iIdentyfikacje wizualng, paleta koloréw powinna
by¢ stosowana w okreslonych proporcjach.

Te wytyczne gwarantujg, ze kolory podstawowe
pozostang dominujgce, a kolory drugorzedne
bedag odgrywac role uzupetniajgcya, tworzgc
rdbwnowage | harmonie we wszystkich
projektach.

SAPPHIRE BLUE
H4539EE

2.3 Proporcje uzytkowania kolorystyki

ONYX BLACK
#OAOAOA

SKY BLUE
#B2D5EF

MIDNIGHT BLUE
#H182745

IVORY WHITE
HFFFFFF

Heag - identyfikacja wizualna marki



Kolorystyka

Odpowiednie dobranie koloréw tekstu
zapewnia czytelno$é, dostepnosc i spdjnosé
marki. Paleta koloréw zostata zaprojektowana
tak, aby zachowac przejrzystosc | kontrast
na wszystkich platformach, tworzac spdjne

| profesjonalne wrazenia wizualne.

2.4 Zestawienie kolorow tekstu

Podstawowe

Heag invites you
to explore innovation
through seamless

design and advanced
technology.

Alternatywne

Heag invites you

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

Heag invites you

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

Heag invites you

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

Heag invites you
to explore innovation
through seamless

design and advanced
technology.

Heag - identyfikacja wizualna marki



Typografia

Typografia jest kluczowym elementem naszego

stylu komunikacji. Wybrane przez nas kroje pisma
odzwierciedlajg przejrzystosé, profesjonalizm

| przystepnosé. Ta sekcja zawiera wskazdéwki dotyczace

wykorzystania typografii w celu zwiekszenia czytelnosci
| wzmochienia wizerunku naszej marki.




Typog ra fi 3 3.1 Krdj podstwowy

3.2 Krdj alternatywny
3.3 Hierarchia typografii




Typografia 3.1

Figtree to podstawowy krdj pisma, wybrany ze wzgledu
na nowoczesny, czysty | przystepny design. Jego
geometryczny styl bezszeryfowy uzupetnia identyfikacje
wizualng, tgczgc profesjonalizm z dostepnoscia.

Figtree zapewnia spdjnos¢ i czytelnosé we wszystkich
materiatach brandingowych, od cyfrowych po
drukowane.

Czcionka Figtree jest objeta licencjg Open Font License, co pozwala na jej
swobodne uzywanie w produktach i projektach, zarébwno drukowanych,
jak i cyfrowych, komercyjnych i niekomercyjnych.

Kréj podstawowy

Light
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

opqrstuvwxyz
1234567890!@#%$%

Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

opqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%

Medium

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

opqrstuvwxyz
1234567890!@#%$%

Bold

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimn

opqrstuvwxyz
1234567890!@#%$%

Figtree

Heag - identyfikacja wizualna marki



Typografia

Czcionka Gilroy petni funkcje alternatywng, oferujac
stylowe | nowoczesne uzupetnienie kroju podstawowego.
Jej charakterystyczne ksztatty liter dodajg projektom
charakteru i wszechstronnosci, dzieki czemu idealnie
nadaje sie do nagtdwkow, podtytutdw lub podkresien

w materiatach brandingowych.

Czcionka Figtree jest objeta licencjg Open Font License, co pozwala na jej
swobodne uzywanie w produktach i projektach, zarébwno drukowanych,
jak i cyfrowych, komercyjnych i niekomercyjnych.

3.2 Krgj alternatywny

Light
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijkimn

opgrstuvwxyz
1234567890!@#$%

Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimn

opqgrstuvwxyz
1234567890!@#%$%

Gilroy

Medium

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimn

opgrstuvwxyz
1234567890!@#%$%

Bold

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimn

opgrstuvwxyz
1234567890!@#%$%

Font alternatywny

Heag - identyfikacja wizualna marki



Typografia

Przejrzysta hierarchia typograficzna zapewnia
uporzgdkowang, czytelng i atrakcyjng wizualnie
tres¢ we wszystkich mediach. Zréznicowana
wielko$é, grubosc i styl czcionki przycigga
uwage czytelnika, wzmacniajgc profesjonalng

| nowoczesng tozsamosc.

3.3 Hierarchia typografii

Nagtowek

Subtytut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris

Nagtowek
Bold 144pt K20

Subtytut
Medium 60pt K20

Maty nagtéwek
Medium 30pt K20

Tekst
Regular 30pt K20

Stopka
Light 18pt K20

Heag - identyfikacja wizualna marki



Obraz identyfikac)

Fotografia jest istotnym elementem sposobu, w jaki
opowiadamy naszg historie. Uchwyca momenty, ktére
rezonujg z naszymi odbiorcami | odzwierciedlajg wartosci
nasze] marki. Ten rozdziat definiuje styl i1 kryteria doboru
obrazdéw, ktére sg zgodne z naszg wizja.




Obraz identyfikacji 41 Wybér obrazu

4.2 Kierunek graficzny obrazdéw




Obraz identyfikacji 41 Wybor obrazu

Dlaczego wizerunek ma Wizerunek odgrywa kluczowg role w definiowaniu
znaczenie? tozsamosci wizualnej marki. Spdéjne, wysokiej jakosci
zdjecia wzmacniajg przekaz marki, budujgc emocjonalng
wiez z odbiorcami, zachowujgc jednoczesnie profesjonalny
| SpOjny przekaz estetyczny.

KIUCZOWG CeChy' Trafnosé Autentycznosé

- upewnij sie, ze grafika jest zgodna z gtéwnymi motywami - Wybieraj zdjecia przedstawiajgce autentyczne wyrazy
marki, takimi jak innowacja, tgcznosc¢ i postep. twarzy, szczere momenty i angazujgce interakcje.

- Wybierz elementy wizualne, ktére odzwierciedlajg - Unikaj nadmiernie wyrezyserowanych lub sztucznych
rzeczywiste scenariusze i rozwigzania zorientowane na wizualizacji.
cztowieka.

Kompozycja Harmonia koloréw

- Postaw na czyste, przejrzyste uktady z wyraznym - Uzywaj obrazdw, ktére uzupetniajg palete barw marki,
tematem. witgczajgc delikatne neutralne barwy i subtelne akcenty

. Zawsze uwzglednij duzg przestrzen pustg, aby umozliwié podstawowych i drugorzednych koloréw marki.

naktadanie tekstu lub dodatkowe elementy graficzne.

Jakosé

- Wszystkie obrazy muszg mie¢ wysokg rozdzielczosé, by¢
ostre, pozbawione szumodw i pikselizacji.

Heag - identyfikacja wizualna marki



Obraz identyfikacji

Abstrakcyjne | koncepcyjne obrazy
odzwierciedlajg nowatorskie i innowacyjne
podejscie marki. Wizualizacje wykorzystujg
ksztatty pasdw obréconych o 45 stopni, gradienty
| wzory, aby tworzy¢ dynamiczne i wszechstronne
projekty, ktére uzupetniajg kluczowe komunikaty.

Harmonia koloréow

- Wykorzystaj kolory marki jako dominujgce tony.
- Dopetnij neutralnymi lub stonowanymi
odcieniami, aby uzyskac¢ rbwnowage
| wyrafinowanie.

Wszechstronny design

- Upewnij sig, ze obrazy pasujg do naktadek
tekstowych lub dziatajg jako samodzielne
elementy wizualne, aby zapewnic¢ spdjnosé
marki.

4.2 Kierunek graficzny obrazow

/
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Grid 1 Layout

Ustrukturyzowany uktad zapewnia przejrzystosc,
rdwnowage | profesjonalizm projektow. Siatki stanowig
podstawe do wyréwnywania elementdéw | zachowania
harmonii w réznych formatach. Ten rozdziat zawiera
wskazdwki dotyczgce tworzenia spdjnych | atrakcyjnych
wizualnie uktadow.




Grid 1 Layout

5.1

5.2
5.3
5.4
5.5
5.6
5.7

Podstawowe elementy layoutu
Margines | kolumna

Obraz na pot strony

Obraz na catg strone

Tekst w layoucie

Logo w layoucie

Przyktadowe plakaty



Grid i Layout 5.1 Podstawowe elementy layoutu

Podstawowe elementy layoutdw zapewniajg
spdjnos¢ wizualng i przejrzystosé, @
tworzgc fundament ustrukturyzowanego

| profesjonalnego systemu projektowania.
Niniejsze wytyczne stanowig spdjng strukture
dla wszystkich aplikacji.

This is a headline 2]
This Is a subheading

This is a body copy, potentially to provide
more infomtion.

Ut enim ad minim veniam, quis nostru d
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex 4
ea.commodo consequat.
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Grid i Layout

Margines

Margines jest ustawiony na 1/16 krétszej
krawedzi uktadu.

Zapewnia to rdwnomierne odstepy miedzy
wierszami na roznych rozmiarach stron,
zachowujgc jednoczes$nie rbwnowage
wizualna.

Kolumny

Uzyj siatki 10-kolumnowej w uktadach, co
zapewnia elastycznos¢ w przypadku réznych
uktaddw tresci.

Utrzymaj rowne odstepy miedzy kolumnami,
aby zapewni¢ wyrdwnanie | ptynnosc¢ tekstu.

To ustawienie ma zastosowanie w
zdecydowane] wiekszosci uktadow.

W skrajnych przypadkach, takich jak bardzo
szerokie lub bardzo dtugie uktady, marginesy
| kolumny muszg zostac przeliczone, aby
zachowac réwnowage | uzytecznosc.

5.2 Margines i kolumna
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Grid i Layout 5.3 Obraz na pét strony

Uktad pionowy:
- Umies¢ obraz w potowie uktadu.

- Potowe wykorzystaj do rozmieszczenia tresci,
aby naturalnie skupi¢ uwage widza.

Uktad poziomy:

- Umiesc¢ obraz w lewej potowie, zapewniajgc
wyrazne wyréwnanie wzgledem marginesow
| kolumn.

- Prawg potowe wykorzystaj do tekstu lub
dodatkowej tresci.

Marginesy i wyréwhnanie:

- Obrazy powinny by¢ zgodne z wytycznymi
dotyczgcymi marginesdw, aby zachowacd
spdjnosc i wyrdwnanie w catym uktadzie

- Unikaj umieszczania obrazdow zbyt blisko
krawedzi.
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Grid i Layout 5.4 Obraz na cata strone

Uktad pionowy:
- Rozciggnij obraz na caty obszar.

Uktad poziomy:
- Rozciggnij obraz na caty obszar.

Marginesy i wyréwhnanie:

- Obrazy powinny by¢ zgodne z wytycznymi
dotyczgcymi marginesdw, aby zachowacd
spdjnosc | wyrdwnanie w catym uktadzie.
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Grid i Layout

Wyréwnanie:

- Wyrdéwnaj tekst do siatki lub uktadu kolumn,
aby zapewni¢ odpowiednig strukture.

- Uzy] wyrédwnania do lewej dla lepszej
czytelnosci, a wyrdwnanie do srodka dla
minimalistycznych uktadow.

Hierarchia:

- Przestrzegaj hierarchii typograficznej, aby
przyciggng¢ uwage za pomocg réznych
rozmiardw i grubosci.

Kolor tekstu:

- Zapoznaj sie z sekcjg "Dobdr kolorow tekstu’,
aby wybra¢ odpowiednie kolory | zapewnié
kontrast i czytelnosc.

Bezpieczny obszar:

- Zachowaj margines 1X wokot catego tekstu,
gdzie X rédwna sie marginesowi strony.

« W przypadku ekstremalnych uktadow,
dostosuj marginesy proporcjonalnie.

5.5 Tekst w layoucie

This is a headline
This is a subheading

This is a body copy, potentially to provide
more infomtion.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
lexercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea.commodo conseguat. - E—— e L e N e

/

Thisisa héadline
This'is-a subheading

This is abody copy, potentially to provide
/ moreinfomtion.
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Grid i Layout

Umiejscowienie

- Przestrzegaj wytycznych dotyczacych
margineséw | obszaru bezpiecznego,
aby unikngc¢ sttoczenia lub nieréwnego
rozmieszczenia.

Rozmiar

- Szerokos¢ znaku firmowego powinna by¢
rowna 3X, gdzie X oznacza margines strony.

- Zapewnia to odpowiednie skalowanie
| proporcje w uktadzie.

Kontrast
« Sprawdz ,Dobdr koloréw znaku firmowego”,

aby zachowac widocznos¢ na réznych ttach.

5.6 Logo w layoucie

This is a headline
This is a subheading

This is a body copy, potentially to provide
more infomtion.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex

ea.commodo conseguat.

/

Thisis a héadline
This'is-a subheading

This is abody copy, potentially to provide
/ moreinfomtion.
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Grid i Layout

This is a headline
This is a subheading

This is a headline
This Is a subheading

This is a body copy, potentially to provide
more infomtion.

This is a body copy, potentially to provide
more infomtion.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex a g

ea commeodo consegua

o e,
-

Ut enirm ad minim veniam, quis nestrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea g
e

a commedo consequat.
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Digital

Platforma cyfrowa tgczy marke z jej odbiorcami.

Ten rozdziat zawiera wskazéwki dotyczgce stosowania
iIdentyfikacji wizualnej na stronach internetowych,

w aplikacjach | mediach spotecznosciowych, zapewniajac
spojnos¢, przejrzystosC | zaangazowanie.




S 6.1 Przyktadowe posty na instagrama
Digital ! Posty na Instag
6.2 Przyktadowe story na instagrama




Digital

heag.official

Heag invites you

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

6.1

Przyktadowe posty na Instagrama

Heag invites you

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

Empowering
Innovation

/

)
heag

Connecting
Possibllities
__

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

L

Heag - identyfikacja wizualna marki



6.2 Przykiadowe story na Instagrama

Digital

Push boundaries - NN A Crafting solutions
. Empowering Innovation with bold innovation Y i that inspure and
Heag invites you | and visionary design = shape the future
to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.

heag

N

Heag - identyfikacja wizualna marki



Zastosowanie

Nasza marka ozywa dzieki jej zastosowaniu na réznych

nosnikach. Od platform cyfrowych po materiaty
drukowane, ten rozdziat pokazuje, jak konsekwentnie

| skutecznie wdraza¢ naszg tozsamosc.



- Zastosowanie w biurze Zastosowanie eventowe
Zastosowanie

/1 Wizytdédwka firmowa /.5 Flaga - wizualizacja
/7.2 Wizytéwka firmowa - wizualizacja /.6 Roll-Up - wizualizacja
/.3 ldentyfikatory

/4 |dentyfikatory - wizualizacja




Zastosowanie

Rozmiar:

90mm x 50mm

Rodzaj papieru:
Premium coated paper
350gsm

Rodzaj zadruku:
Full-color printing

71  Wizytéwka firmowa

_______________________________________________________________________________________________

Prezes zarzgdu

+48 888 777 666
jan.kowalski@heag.pl

ul. Przyktadowa 14/21, 66-060 Warszawa
NIP: 1112223334 | Regon: 123456789

_________________________________________________________________

Margines
X = 1/15 krétsza krawedz
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Zastosowanie

Rozmiar:

90mm x 50mm

Rodzaj papieru:
Premium coated paper
350gsm

Rodzaj zadruku:
Full-color printing

7.2 Wizytéwka firmowa - wizualizacja
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Zastosowanie

Rozmiar:

85.6mm x 54mm
Materiat:

PVC Plastic
350gsm

Rodzaj zadruku:
Full-color printing

7.3 Identyfikatory

Przéd Tyt

. 8 heag
Anna Kowalska Jan Kowalski
Brand Strategist RECrENpAlpLlell

ID 00001 L ____________________________________ 1D.00001

Margines
X =1/15 Shorter Edge

X
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Zastosowanie

Rozmiar:

85.6mm x 54mm
Materiat:

PVC Plastic
350gsm

Rodzaj zadruku:
Full-color printing

1.4

Identyfikatory - wizualizacja
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Zastosowanie

Rozmiar:

85.6mm x 54mm
Materiat:

PVC Plastic
350gsm

Rodzaj zadruku:
Full-color printing

7.5 Flaga - wizualizacja

Connecting
Possibilities

Heag invites you

to explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.
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Zastosowanie

Rozmiar:

85.6mm x 54mm
Materiat:

PVC Plastic
350gsm

Rodzaj zadruku:
Full-color printing

7.6 Roll-Up - wizualizacja

technology. .

L heag

“Connecting
‘Possibilities

Heag invites you

to‘explore innovation
through seamless
design and advanced
technology.
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Dziekujemy



Pomoc
| KONtakt
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